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CeNR0 Plaza



Los tiempos que vivimos corren a una ve-
locidad extraordinaria, la hora, el minuto, se
cotiza mas cada dia que pasa. Este ritmo de
vida anima a simplificar y facilitar unas ne-
cesidades de consumo que, también dia a dia,
crecen en cantidad v calidad. Sobre este fun-
damento, la sociedad misma demanda lo que
podria considerarse ya un fendmeno: los cen-
tros comerciales v de negocios.

El propasito cuando se concebio el pro-
vecto de construir un centro fue contribuir
a esta expansion, ¥ hacerlo en una zona tan
interesante como es Nueva Andalucia.

La idea que dio vida a CENTRO PLA-
ZA no fue otra que dotar a Nueva Andalu-
cia de una serie de servicios comerciales v de
empresa cuya carencia era evidente no solo pa-
F Sus resijem.-:s, sino tambi¢n para la gran
atluencia de visitantes que diariamente llegan

2 este “Valle del Golf™.

La atalaya sobre la que se levanté el cen-
tro, se presentaba como ¢l lugar ideal para
prestar este servicio a una poblacion residen-
te, de aproximadamente 10.000 familias, en
pleno desarrollo, ¥ a un trinsito medio de
2.000 vehiculos diarios. Enclave estratégico,
situado a 300 metros de la carretera nacional
y ¢l paso subterrineo que desemboca en Puer-
to Banus, a 6 kilémetros de Marbella v a 2
de San Pedro, CENTRO PLAZA es la puer-
ta de acceso a 25 urbamizaciones que forman
Nueva Andalucia y a sus 4 campos de golf,
ﬁue atraen a un publico excelente. La magia

el entorno, balcon natural sobre la bahia de
Marbella del Mar, mirador sobre un valle de
verdor v belleza inconfundibles, completan
el acierto de su ubicacion.



El edificio es muy abierto, todo exteriores, de acuerdo con el
clima y la luz de Andalucia. Combinando una arquitectura
moderna con un estilo mediterrineo, que no rompa la armonia
del entorno pero que tenga una cierta impronta.



» ALFONSO FERNANDEZ

Radiografia Urbanistica de Marbella

Es Alfonso Fernandez uno de esos po-
cos pioneros de la Costa del Sol que ha
sabido crear riqueza, dar impulso al sec-
tor inmobiliario, hacer posible el presu-
gio y la importancia de Marbella y ape-
nas aparecer en los medios de comunica-
cion. Ha sido dificil, muy dificil, el con-
seguir sacar a la palestra a este hombre que
ha hecho posible el mas importante y de
mayor prestigio, centro de negocios, ofi-
cinas e instalaciones comerciales que se ha
construido en la Costa del Sol. Hacla afios
ya que desde su sillon inmobiliario, Al-
fonso Fernindez daba vueltas a la necesi-
dad que Nueva Andalucia con su Valle de
Golf y su desarrollo residencial y el pro-
pio Puerto Bands tenian de un centro co-
mercial de prestigio.

¢Como fue concebido en un principio
este centro comercial y de negocios?

— No fue una idea abstracta, casual, si-
no que surgio de la experiencia, de compro-
bar las necesidades reales que tenian la ur-
banizacion Nueva Andalucia y sus alrede-
dores. Es una cindad turistica y residencial

Alfonso Fermindez, Consejero Delegada
de Centro Comercial Nueva Andalucia, S.A

con enorme potencial de poblacion. La ca-
rencia de servicios comerciales, profesiona-
les y administrativos eva cada dia mas evi-
dente. Por ello me plantee la promocion de
CENTRO PLAZA con la planta alta de-
dicada a oficinas y el resto a locales comer-
clales y servicios.

Alfonso Fernindez concibio CEN-
TRO PLAZA como el centro de nego-
cios de la Milla de Oro, dotandolo de ofi-



cinas y despachos de alto standing donde
pronto, las mas importantes compaiifas y
grupos inversores eXtranjeros quisieron te-
ner sus confortables instalaciones para di-
rigir, desde aqui, sus actividades comer-
ciales en el Sur de Espaiia,

¢Qué proporcidn de locales estin ven-
didos y realmente ocupados?

— Aproximadamente un 70% del cen-
tro estd ya vendido. La ocupacion es pric-
ticamente coincidente.

¢Qué ofrece CENTRO PLAZA 1 las

empresas que se instalan en sus locales?

— Ante todo posibilidad de dar al pi-
blico un producto de calidad, en un marco
privilegiado. Servicios como 24 horas de vi-
gilancia, aparcamientos para las empresas
y los clientes, muelles de carga y descarga
con acceso divecto desde los sotanos. Ademas,
se les brinda la oportunidad de captar a una
clientela de alto poder adquisitivo y en ple-
no desarrollo. El CENTRO PLAZA serd el
centro vital de Nueva Andalucia.

Hoy CENTRO PLAZA es un ele-
mento que viene a dar prestigio y catego-
ria a esta privilegiada zona de Marbella
y con ¢l Alfonso Fernindez pasa a ins-
cribirse como uno de los pioneros que se
ha esforzado por mantener ese sello de ca-
lidad y prestigio que Marbella necesita en
todas sus cosas.



“En CENTRO PLAZA coindicen la proximidad de una zona de
desarrollo, un centro turistico y un irea de futuro, unido
a la calidad de la construccion, la comodidad de servicios como son
24 horas de vigilancia y sus magnificos accesos™
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‘R BANUS - ARQUITECTO

El centro es una plaza proyectada sobre el mar

Javier Bamis, arquitecto del
Cemtre Comercral PLAZA

Descendiente de una saga de construc-
tores, de apellido Bands, Javier se ha pro-
uesto dar un impulso a la arquitectura de
E Costa del Sol, un poco estancada o an-
clada en el estilo popular que su tio pro-
mocioné en el puerto marbelli que ha da-
do inmorrtalidad 2l nombre fam:?tar Com-
binando la sencillez del elemento medite-
rraneo con aportaciones modernas, enfo-
cando la estructura hacia un exterior infi-
nito y radiante, Javier proyect6 este centro
cOMO un espacio glnbjcu}ro equilibrio su-
pera los diferentes usos de los comercios y
las oficinas que alberga. CENTRO PLA-
ZA, la obra que mas enorgullece a este jo-

ven arquitecto, es eso: una plaza proyecta-
da sobre el mar.

¢Por qué se eligio este lugar para ubicar
¢l centro?

— Es un enclave muy mteresante, paso
obligado para acceder a Nueva Andalucia y
Aloha. Ademas, el terreno tenia calificacion
de zona comercial. El concepto de un centro
de esta calidad, en un lugar tan estrategico
como este, y con la posibilidad de combinar
su uso comercial y administrativo, fue una
buena idea promotora de Alfonso Fernandez.
El lugar tiene sunas vistas excelentes, un gran
alicrente para la instalacion de oficinas.

#Qué prioridades se planted a la hora de
proyectarlo?

— El diserio estd enfocado para resaltar esas
vistas a toda la babia. Concebi un proyecto
con un eje central abierto rematase en
un rotonda, de forma que, qite #no en-
tra, toda sK GLENCION se Centra en €sa perspec
tiva sobre Marbella y el Mar. En pnm:zpm
planteaba snas d:ﬁr#fmdes enormes. Era una
atalaya sobre un precipicio inmenso y su s0-
:‘mr;‘r}:u fue mmpfugd?:. PTmmus Gue constritlr
unos pilares altisimos. En cuanto al edificio
en st, queria que fuese muy abierta, todo ex-
teriores, de acuerdo con el clima y la luz de
Andalucia. Combinando wna arguitectura
moderna con un estilo mediterraneo, s de-
cir que no rompa la armonia del entorno pero
que tenga una cierta impronta. Otro factor
1mportante era conseguir una fuerza arqur-
tectonica gue unificase el conjunto de loca-
les. Cuando tas un centro comercial no
sabes qué tipo de negocios va a alojar, la ar-
qUIteCTHYa, PATA EVILAT QHE €50 Sed HNa SHCe-
sion de locales y esca dispares, tiene que
ser nestra pero unificadora. Nos propusimos



hacer un producto de calidad, lo que no es
muy habitual en este tipo de edificios
comerciales.

La forma, evidentemente llamativa y ori-
ginal, cen que esta inspirada?

— En nada en concreto. Responde a un
criterio de distribucion funcional: todos los
locales debian tener el mismo valor comer-
cial. Logicamente, el exterior es mds vendi-
ble que el interior. Habia que lograr una
atraccion hacia el espacio interno con elemen-
tos como la calle central y la plaza, de ahi
si nombre. Creo que la estructura de CEN-
TRO PLAZA ha inspirado posteriormente
otras obras, ha creado cierto estilo de centra

La forma de las cubierta recuerda sin em-
bargo a ciertas pirimides truncadas...

— Si, de hecho lo son y pueden recordar
a alguna arguitectura anterior, pero son un
mero elemento de diserio sin mayor preten-
sion que dar originalidad. Es un factor muy

definitorio.

¢Con qué c:lemgnlgns jugo para lograr es-
tos fines arquitectonicos?

— Fundamentalmente la luz, los espacios
abiertos, la vista, el entorno natural... Se ha
pretendido incluir elementos muy unificado-
res mmat;?ifares miy resaltados gue marcan
una modulacion, una combinacion exclusi-
va de blanco y negro, aleros muy pesados y
vistbles, grandes volimenes como son las
cubiertas...




LA REALIDAD DEL CENTRC




El proyecto del centro se concebié con un eje central abierto que
rematase en una rotonda, de forma que, desde que uno entra,
toda la atencion se centra en esa perspectiva sobre Marbella.
CENTRO PLAZA es un elemento que viene a dar prestigio y

categoria a esta privilegiada zona.



+ T BROBERG

Grupo WASA

El grupo de empresas WASA, dedica-
do principalmente a la venta inmobilia-
ria, fue pionero en el CENTRO PLAZA.
Jim Broberg, Consejero Delegado del gru-
po WASA con capital sueco, solidamen-
te establecido en la zona desde hace afios,
no duda un instante al afirmar que e/ ba-

lance del arnio que llevamos aqui es muy

positivo”.

“En un lugar como Marbella, la luz
se convierte en elemento fundamental
—contintia Broberg—. Un espacio fisico, co-
mo nuestras oficinas, enfocado al exterior,
convierte las horas de trabajo en momen-
tos mucho mas agradables. El centro tiene
ademas una localizacion muy facil. En
CENTRO PLAZA no hay perdida. El Cen-
tro se identifica plenamente a nuestra vo-
cacion de servicio y calidad total. Desde
aqui podremos construtr la California que
toda Esxropa espera’.

* “Desde aqui construiremos
la California europea’.




» LARS WIKSTROM

Land Law

Lars Wikstrém y Donald Crawford,
abogados financieros de la firma interna-
cional Land Law, llegaron a Marbella ha-
ce ahora dos afios, reclamados por la in-
version inmobiliaria de sus clientes euro-
peos en la zona. Una cita, un avién, una
excursion por tierras desconocidas..., ca-
da caso requeria una o dos semanas de
concertacion. El pasado mes de Enero,
Crawford y Wikstrom instalaron su ga-
binete en CENTRO PLAZA: “Cuando
un cliente nos necesita, basta con una lla-
mada de teléfono y cinco o diez minutos

de desplazamiento”.

Entre Marbella y San Pedro se encuen-
tra la mayor parte de los casos que entien-
den, y CENTRO PLAZA retine muchas
de las empresas a las que se vinculan sus
clientes. “Es el mejor centro de negocios de
la Costa del Sol’; afirma Lars Wikstrom

con una amplia sonrisa.

® “Nuestros clientes, nuestros
caso0s, estan a cinco minutos
de distancia’.




El centro se ha proyectado como un espacio global cuyo
equilibrio supera los diferentes usos de los comercios
y las oficinas que alberga.






+ JUAN DEL RIO NIETO

Tekton

“Vinimos al centro animados por la ac-
tividad del resto de las empresas, la concen-
tracion crea ambiente, la gente acude y eli-
ge la firma y la oferta que mas le gustan’;
comenta Juan del Rio Nieto, asesor finan-
ciero de la firma Tekton, dedicada a la pro-
mocion, construccidn y venta inmobi-
liaria.

“En CENTRO PLAZA coinciden la
proximidad de una zona de desarrollo
—Nueva Andalucia—, un centro turistico
—Puerto Banss—, un drea de futuro
—San Pedro— y, ademas, estd en Marbella.
Esto, sumado a la calidad de la construc-
cion, la comodidad de servicios como son
24 boras de vigilancia y sus magnificos ac-
cesos, no nos dejo otra eleccion’] afade el
asesor. Y Tekton tiene un proyecto en
ciernes que con toda seguridad no defrau-
dari sus espectativas: atraer a las comuni-
dades internacionales que operan en Euro-
pa hacia la Costa del Sol, como zona de
descanso y dotada de servicios que les per-

mitan estar en CONtacto Con sus Negocios,

* “La concentracion crea
ambiente, el cliente acude y
elige lo que mis le interesa”,




» ENRIQUE VALERO

Viajes GAPA

La concentracion de empresas y ¢l mo-
vimiento de capital que esto genera han
hecho de CENTRO PLAZA el “Tugar
ideal para negocios y servicios como puede
sér una agencia de viajes” o al menos asi
lo valora Enrique Valero, director de la su-
cursal de Viajes GAPA en el centro. La
gerencia de Viajes GAPA no podia sos-
pechar lo acertado de su decision. “El tra-
bajo nos desborda’; comenta entre cliente
y cliente.

Las empresas del centro, los residentes
de Nueva Andalucia y el entorno en ge-
neral han cubierto con creces su cartera

de ofertas. “Creo que es el mejor sitio que ;W_
podria encontrar en toda Marbella para la 3

instalacion de esta nueva sucursal’; conclu-
ye convencido.

* “El lugar ideal para empresas

de servicios’.







En un lugar como Marbella, la luz se convierte en elemento
fundamental. Un espacio fisico, enfocado al exterior, convierte
las horas de trabajo en momentos muchos mas agradables.



o LEIF OFVERHOLM

Invent

“Marbella retomard la curva ascenden-
te’, dice, seguro de no equivocarse, Leif
Ofverholm —director de la empresa In-
vent, promotora de urbanizaciones y vi-
viendas, la novisima de la “familia Pla-
za’—, “En el 92, los ojos del mundo esta-
ran en Esparia, y la Costa del Sol seguira
siendo la Costa del Sol, sinonimo de alto
standing, paradigma de una California su-
perior en calidad a la americana y a tan
s6lo cuatro hovas de distancia del punto mds
alejado de Europa’, ahade Ofverholm.

Invent lleva tan solo un afio en Mar-
bella, pero sus espectativas de futuro son
inmejorables. Confiando en ellas vinieron
al centro; buscando una competencia, un
motor que genere mayor productividad.
“Estaremos agui por muchos arios, desde la
Costa hacia el interior todavia guedan mu-
chos kilometros, mucho que hacer. Invent
ha elegido el punto neuralgico para acome-
ter esta actividad, el centro abrivd camino’!

o “En Marbella hay todavia
mucho que hacer, el centro
abrira camino’.




* GREGORIO CORTES

Natwest March

Todo centro financiero necesita un de-
posito y un servicio ineludible para su ca-
pital; esto es, un banco. Para Gregorio
Cortés, director de la sucursal de Natwest
March en CENTRO PLAZA, el lugar
reune ademas tres caracteristicas que lo di-
ferencian v lo hacen mas codiciado: una
clientela tipo, una poblacién considerable
y un ficil acceso.

La banca, catalizador y termometro
financiero, responde en esta ocasion a las
perspectivas del capital presente y futuro
en la zona de Marbella: el mercado nér-
dico de hoy y el nipon de maiiana. “Es-
tamos en una zona privilegiada, la prueba
evidente es el alto mvel de su poblacion.
Dentro de ella bemos elegido un punto es-
tratégico, que es la carretera de entrada a
Nueva Andalucia, un paso obligado’!

¢ “El centro estd enfocado hacia

el capital presente y futuro
de Marbella”.
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La luz, los espacios abiertos, la vista, el entorno natural...,
incluyendo elementos muy unificadores como pilares muy
resaltados que marcan una modulacion, una combinacién
exclusiva de blanco y negro, aleros muy pesados y visibles, grandes
volimenes como son las cubiertas...



¢ JAVIER ORIZAOLA PAZ

Andalucia Development

Cuando Javier Orizaola, uno de los di-
rectores y abogado de Andalucia Develop-
ment, expone las razones que impulsaron
a su empresa a instalarse en CENTRO
PLAZA, habla de una vision profesional,
una localizacion y un medio fisico inme-
jorables, unos servicios imposibles para un
negocio aislado..., en definitiva: de una si-
tuacion de “privilegio”

Sus clientes, centroeuropeos, escandi-
navos y una incipiente demanda japone-
sa, acuden en busca del concepto que An-
dalucia Development vende: “Vivir en e/
sol, al pie de un campo de golf.

El centro se presenta asi como el lu-
gar idoneo para sintetizar esta oferta. “La
coincidencia de ésta y otras firmas del sec:
tor crea una competencia que se traduce en
calidad superior’; comenta Javier, seguro
de lo que ofrece.

* “Vision profesional y
competencia se traducen en
calidad’.




 Dra, MUNOZ URIOL

Centro Médico

A. Muiioz Uriol, doctora en Medici-
na, ofrece al centro lo que el centro pro-
porciona a su carrera profesional: servicio,
prestigio y “pacientes estables gue me per-
miten seguir un historial clinico y una pa-
tologia completa’.

Sus habituales, procedentes de la cli-
nica anterior, la encuentran sin aventurar-
se en edificios y calles laberinticas del cas-
co urbano: “Para todo el mundo, mi con-
sulta esta junto a la plaza de toros de Mar-
bella”: Los recién llegados proceden de las
urbanizaciones de Nueva Andalucia, son
residentes habituales que pueden descubrir
en ella su médico de cabecera. Pero el ser-
viclo mas interesante es el que ofrece co-
mo médico de empresa a las firmas ubi-
cadas en el centro: “Mis pacientes solo tie-
nen que cruzar la plaza, o incluso solo el

pasillo”

* “Mi consulta y el centro se
prestan los mejores servicios”,




La concentracién de empresas y el movimiento de capital que esto
genera, han hecho dé CENTRO PLAZA el “lugar ideal para
negocios y servicios™.



CENTRO COMERCIAL
NUEVA ANDALUCIA, S.A.

Via 1 - Nueva Andalucia
Marbella (Mailaga)
Tels.: 81 7352 - 81 2500 = Fax: 81 72 51
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